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Brasil Sport Market

Pesquisa — O que pensam o0s

profissionais do Esporte sobre a
Gestao e o Marketing do Futebol

No ultimo dia 17/09 ocorreu em Sao Paulo (Arena
Palestra) o Evento de lancamento da BrSM, o Seminario
"0 Futuro dos clubes Brasileiros”, ocasiao em que foi
realizada uma pesquisa entre os cerca de 500
participantes, em sua maioria profissionais e executivos
das areas de Gestdo e Marketing Esportivo.

A pesquisa consistiu em 6 questdes, abordando temas
relacionados as novas Arenas, Gestdo e marketing dos
clubes.

Desconfianca e Otimismo Moderado

o A nova geracao de Arenas em construcao no Brasil tem
despertado o otimismo dos profissionais de esporte, com 68%
dos pesquisados considerando que as construcdes irao
impactar positivamente o desenvolvimento do futebol no
Brasil.
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o Para 32% dos entrevistados, a darea de Patrocinio e
Publicidade é a de maior potencial de crescimento para as
receitas dos clubes. A bilheteria ficou na segunda posicao,
com 26%, seguida pelos planos de sécio-torcedor, com 19%.

o Pelo levantamento, mesmo com sérias criticas ao cenario
atual, os profissionais ligados a area esportiva véem com
otimismo o futuro da gestao dos clubes brasileiros. Na
pesquisa, 96% dos entrevistados acreditam que a situagao irad
melhorar. Apenas 4% apostam que continuara igual e
nenhum entrevistado considerou que ira piorar.

o Entre os respondentes, 46% classificam como média a
probabilidade de um clube brasileiro vir a se tornar uma
poténcia do futebol mundial nos préximos dez anos e outros
17% colocam esse indice como alto. Entretanto, 34%
consideram tal possibilidade pequena.

o Cinquenta e dois por cento dos profissionais consideram a
gestdo de clubes ruim e 34% veem como razoavel. A éarea
mais problematica apontada por eles é a politica, com 44%,
seguida pela qualidade dos profissionais (31%) e por
financas/dividas (20%).

Veja abaixo o Resultado completo da pesquisa BrSM:

1) Qual o Impacto da nova geracdo de Arenas para o desenvolvimento do
futebol brasileiro?

Grande — 68%

Revolucionara o futebol brasileiro — 19%
Médio — 11%

Pequeno — 1%

Nenhum — 0%
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2) Como vocé analisa o atual nivel da gestao dos clubes brasileiros?

Ruim — 52%
Razoavel — 34%
Péssimo — 10%
Bom - 4%
Otimo — 0%

3) Como vocé vé o futuro da gestao dos clubes brasileiros?

Vai melhorar — 96%
Vai continuar igual — 4%
Vai piorar — 0%

4) Qual area vocé considera a mais problematica na atual gestao dos
clubes?

Politica — 44%

Qualidade dos profissionais — 31%
Finangas/dividas — 20%

Marketing — 3%

Salario dos jogadores — 1%

5) Qual a probabilidade de algum clube brasileiro tornar-se uma poténcia em
nivel mundial dentro dos préximos 10 anos?

Média — 46%

Pequena — 34%
Grande — 17%
Nenhuma chance — 3%

6) Qual area tem maior potencial de crescimento para as receitas dos clubes
nos proximos 5 anos?

Patrocinio e Publicidade — 32%
Bilheteria — 26%

Plano de Sécio-Torcedor — 19%
Licenciamento/Franquia de lojas — 10%
Direitos de Transmissao — 10%

Venda de Jogadores — 4%
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A BrSM é uma iniciativa da PLURI Consultoria
(www.pluriconsultoria.com.br) e da Trevisan Escola de Negodcios
(www.trevisan.edu.br), com o objetivo de ser um Forum
Permanente de Debate e Desenvolvimento do Esporte Nacional,
através da realizacao de Congressos, Seminarios e Feiras voltados
para as areas de Gestao e Marketing Esportivo.

A Trevisan Gestao do Esporte oferece solugdes integradas
para o mercado esportivo, envolvendo formacao e capacitacao,
consultoria, pesquisas aplicadas, desenvolvimento de carreiras,
publicacdes e eventos.

A PLURI Consultoria atua nas areas de pesquisa de
mercado, marketing, gestao e governanca esportiva e valuation de
atletas, assim como em consultoria econdmica e de inteligéncia de
mercado.

Saudacoes,

Fernando Trevisan
Diretor da TREVISAN
Escola de Negocios

Fernando Ferreira
Diretor da PLURI
Consultoria

Este relatorio foi elaborado pela Brasil Sport Market e é distribuido
com a finalidade Gnica de prestar informagcoes ao mercado em geral.

A BrSM nao se responsabiliza por quaisquer prejuizos de
quaisquer natureza por perdas diretas ou indiretas derivadas do uso
das informagodes constantes do mencionado relatério de seu conteido.
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